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La Chine a de
grandes ambi-
tions en matiére
de football. Tout
le pays a été
prié de se
mettre en ordre
de marche pour
pouveir gagner
un jour la Coupe
du monde. La
société lié-
geoise Sense-
Ball, qui com-
mercialise des
ballons d'entrai-
nement, veut
saisir cette
opportunité et
attaque le mar-
ché en prenant
comme ambas-
sadeur sur place
Axel Witsel,
L'Union belge
profite, quant a
elle, de l'en-
gouement pour
le football en
Chine en si-
gnant un
contrat avec un
sponsor |ocal.
De son c6té, la
Fifa a pu comp-
ter sur les en-
treprises chi-
noises pour
renflouer ses
caisses.
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L a foot mania chinoise
crée des opportunités pour les Belges

a Chine ne participe pas a la Coupe du

monde de football mais cette absence

pourrait devenir rare a lavenir. Le pré-

sident Xi Jinping, fan de ce sport, a décidé

de faire de son pays une grande nation du
foot. Ses ambitions sont 4 la hauteur des moyens
colossaux dont dispose le pays : gagner une Coupe
dumonde d'ici 2050. Le défi n'est pas mince quand
on sait que la Chine est aujourd’hui classée a la 73¢
place du classement Fifa des meilleures nations du
foot...

Dans la plus pure tradition dirigiste chinoise,
tout le pays a été prié de se mettre en ordre de
marche pour atteindre cet objectif. Un plan a été
confectionné, appelant les gouvernements locaux
et provineiaux a promouvoir le football via des pro-
grammes dans les écoles, eréant des championnats
amateurs, mettant en place des incitants fiscaux
pour favoriser la construction de terrains et I'enga-
gement d’entraineurs étrangers avec pour objectif
70.000 nouveaux terrains et 50 millions de jeunes
joueurs pour 2020.

Construire les bases

L'idée est de construire les bases qui permettront
dans dix ou vingt ans de générer un flux continu de
joueurs de top niveau capables de gagner la Coupe
dumonde. Pour faire réver tous ces jeunes et susci-
ter de l'intérét pour les matchs de la Super League
chinoise, les clubs locaux se sont lancés dans l'ac-
quisition de stars internationales, comme par
exemple les Belges Axel Witsel et Yannick Carras-
co. La Chine réussira-t-elle & se constituer cette
élite du foot comme elle a réussi a le faire par le
passé avec des sports individuels (gymnastique,
plongeon...)? La question reste ouverte car on
parle ici dun sport de masse.

Quoi qu'il en soit, cette vaste opération de mobi-
lisation nationale crée des opportunités pour une
jeune société liégeoise : SenseBall. Elle commer-

cialise un ballon de football d’entrainement relié a
une poignée par une corde. Mise au point par le
formateur Michel Bruyninckx dans le cadre d’un
programme de recherche de I'UCL, la SenseBall
permet aux jeunes joueurs (de 6 418 ans) de deve-
nir ambidextres et d'acquérir toute une série d’'an-
tomatismes. Ce ballon (associé & une méthode en
ligne et a des exercices) est aujourd’hui utilisé dans
les académies de jeunes de nombreux clubs belges
(Anderlecht, Genk, Ostende, Charleroi...) et étran-
gers (AC Milan, FC Metz, AS Monaco...) Aujour-
d’hui, SenseBall lorgne sur le marché chinois et ses
dizaines de milliers de jeunes 4 entrainer. Il a trou-
vé sur place l'ambassadeur idéal pour faire
connaitre son produit : Axel Witsel.

« Nous nourrissons de gros espoirs vis-t-ois du
marché chinois vu sa taille et vu la volonté poli-
tique d’'intégrer dans toutes les écoles des cours de

Jfootball », explique Olivier Dupont, le patron de
cette société. La Chine a un probléme. I1 lui
manque les milliers d’'entraineurs nécessaires pour
former tous ces jeunes. De grandes académies de
jeunes comme celle du club du Guangzhou Ever-
grande (2.800 éléves) ont fait venir des entraineurs
européens (le Real Madrid en a envoyé 24) mais
tous ne peuvent évidemment pas se le permettre.
La SenseBall peut étre une solution a cette pénurie
car elle permet a chaque joueur de s’entrainer indi-
viclluellement et de saméliorer en restant dans son
salon,

Un sponsor chinois pour les Diables

Olivier Dupont compte sur Axel Witsel pour
faire rentrer la SenseBall dans l'académie des
jeunes de son club de Tianjin, puis dans d'autres
académies a travers le pays. Une fois que le produit
sera suffisamment connu, il sagira dattaquer le
circuit de la grande distribution. « On espére que la
SenseBall va susciter Uintérét du gowvernement
chinois et quelle fera bientot partie de léquipement

standard de toutes les écoles de foot », ajoute Olivier
Dupont.

L'engouement des Chinois pour le foot profite
aussi a 'Union belge. Pour la premiére fois de son
histoire, celle-ci a décroché un sponsor chinois.
Elle a signé un contrat en mars dernier avecl'entre-
prise de produits électroniques grand public Si-
chuan Changhong Electric (TV, machines a laver,
climatisateurs, smartphones...) Iui permettant
d'utiliser le logo et 'image des Diables rouges dans
Ses campagnes.

Généralement, le sponsor d'une équipe natio-
nale est trés bien implanté dans le pays. Ici on est
dans une configuration tout a fait atypique puisque
Changhong ne commercialise aucun produit sur le
marché belge et n’a, & notre connaissance, pas1'in-
tention de le faire. C’est bien un sponsoring visant
avant tout le marché chinois. « Les championnats
ttaliens, espagnols et anglais... sont largement dif-
Jutsés en Chine, explique Benjamin Goeders, ex-di-
recteur marketing de 1'Union belge. Cela crée de la
notoriété pour les Diables rouges et ils font Lobjet de
convoitises. i, comme Changhong, vous ne powvez
puas participer a la Coupe du monde avec votre
équipe nationale, sassocier & une équipe comme
celle des Diables rouges permet de surfer sur Iévé-
nement d'un point de vue commercial ». Et le fait
que deux Diables jouent désormais dans le cham-
pionnat chinois facilite encore les choses.

Le prix déboursé par ce sponsor reste confiden-
tiel. Benjamin Goeders précise néanmoins que le
montant est moindre que celui d'un sponsor belge
car il est proportionnel a ce qu’il est possible de
faire sur place. « On ne va pas aller faire une tour-
née avec les Diables en Chine », explique-t-il. Pour
l'instant, I'Union belge na pas d’autres marques
d’intérét de la part d'entreprises chinoises mais ce-
la pourrait venir si les Diables s'illustrent particu-
litrement bien en Russie. m

JEAN-FRANCOIS MUNSTER
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« Tout le monde connait
les Diables rouges en Chine »

Axel Witsel a été le premier Diable rouge a
évoluer en Super League chinoise. Il appar-
tient au club de Tianjin depuis janvier 2017.
Axel, constatez-vous un véritable engoue-
ment populaire autour du football en
Chine ?

Qui. Cela fait un an et demi que je suis en
Chine et j'ai pu constater a quel point cet
engouement allait croissant. On voit les stades
des clubs de la Super League se remplir de
plus en plus. Le championnat devient aussi
beaucoup plus compétitif. Les enfants de-
viennent accros au football. C'est important. Si
la Chine veut se gualifier un jour pour la
Coupe du monde, cela passera par les jeunes.
Avez-vous déja été sollicité pour former
des jeunes ?

Qui, mais je n'ai pas toujours le temps pour le
faire. Les Chinois font beatcoup pour amener
les jeunes a pratiquer a un haut niveau. Les
clubs de la Ligue sont par exemple obligés de
faire jouer au moins un joueur de moins de 23
ans. A Tianjin, on en a quatre-cing qui ont
moins de 23 ans.

Pensez-vous que la Chine réussira a deve-
nir une grande nation du football ?

Oui, mais ca ne se fera pas du jour au lende-
main. La Chine a tout pour réussir : les
moyens, la volonté, une population jeune.
Que manque-t-il le plus a la Chine pour
réussir son pari?

La plupart des clubs en Europe ont une caté-
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« 3 SYSTEMES DE JEU EN 3 MATCHS POUR
LES BLEUS, CA NE FAIT PAS TRES SERIEUX »

1 Jorge Sampaoli, le sélectionneur argentin semble s'orien-
ter vers une mise sur le banc de Di Maria, Roja et Biglia:
un signe qui ne trompe pas sur l'inquiétude qui com-
mence a s'installer du cété de |'Abiceleste ?

Je n'irais pas jusqu'a emboiter le pas de Diego Maradona qui
voudrait interdire au sélectionneur de remettre les pieds au
pays. Car tout ce que dit ou fait I'idole absolue de Argentine
n'est qu'excés. Mais, sur le fond, je ne peux pas lui donner
tort : l'ancien sélectionneur chilien est-il I'homme de la situa-
tion compte tenu d’un mal qui persiste depuis des mois ?
L'Argentine joue clairement son Mondial sur son match
contre la Croatie : quelle pitié ! Quant a I'écartement de
cadres comme Di Matia, moi, je suis loin de crier au scan-
dale. Le Parisien était censé étre I'homme qui devait per-
mettre @ son club de passer un cap en Ligue des champions.
Depuis son transfert au parc des Princes, c'est le contraire : le
PSG est moins performant. Di Maria est tout sauf un leader,
surtout dans le genre de crise que traverse [Argentine.

2 Face au Pérou, Deschamps va lui aussi apporter du chan-
gement : avec l'introduction de Matuidi et de Giroud.
Est-ce bien normal de voir un des favoris se retrouver a
ce point en pleine incertitude tactique ?

Trois systémes en trois matchs, ca ne fait pas trés sérieux, en
effet. Si Deschamps rappelle Giroud, c'est pour son jeu de
téte et sa faculte a étre un point d'appui. Mais, avec Pavard
et Fernandez, il ne dispose pas de backs qui lui apporteront
les centres nécessaires. Sidibé et Mendy étaient taillés pour
cette tdche, mais Deschamps s'est un peu fourvoyé en misant
sur le fait qu'ils soient fin préts pour cette Coupe du monde
aprés leurs récentes blessures.

3 Plus de 55 % des buts ont été inscrits sur phases arré-
tées, la oli la proportion habituelle est d'une trentaine de
pourcents. Que vous inspire cette recrudescence ?
Marquer de plein jeu devient décidément de plus en plus
compliqué. La vidéosurveillance est certainement un facteur &
ajouter pour expliquer cette tendance, avec des dispositifs

stratégie commerciale Les Chinois a la rescousse de la Fifa

gorie « jeunes ». Cela va de 7-8 ans jusqu'au défensifs extrémement prudents dans le rectangle mais qui

France 98,

un destin
implacable,

a lire sur
plus.lesoir.be

L a Coupe du monde a beau avoir lieu en Russie,
ce sont des caracteres chinois et non cyril-
liques qui attirent le regard lorsqu'un Occidental
jette un coup d'ceil sur les panneaux publicitaires
situés autour du terrain. Des marques s‘affichent
sans méme quon puisse lire leur nom. Dans les
tribunes, les fans de foot qui veulent soffrir une
douceur se voient invariablement proposer des
marques de cremes glacées et de vaourt 4 boire
chinois qui répondent aux doux noms de Mood for
Green, Ice + ou Suibian SuiXinGuo...

Méme si l'équipe nationale chinoise ne participe
pas & la Coupe du monde, la Fifa a fait le plein de
sponsors chinois. Cela va du fabricant de scooters
électriques Yadea au groupe laitier mongol Men-
gniu, en passant par le fabricant de smartphones
Vivo et la marque de téléviseurs et de frigos Hi-
Sense. Le conglomérat de I'immobilier et du diver-
tissement Dalian Wanda, propriété du multimil-
liardaire Wang Jianlin, s'est méme offert le statut
de partenaire officiel de la Fifa pour quatre ans,
aux cotés de six autres géants mondiaux dont Visa,
Adidas et Coca-Cola. Clest du jamais-vu. Il y a
quatre ans, il n’y avait qu'un sponsor chinois (Yin-
gli Solar).

Cette déferlante de sponsors chinois s'explique
en partie par le scandale de corruption qui a écla-
boussé la Fifa en 2015, Beaucoup de grandes en-
treprises occidentales n'ont plus voulu étre asso-
ciées 4 cette marque devenue «toxique », John-
son&Johnson, BP, Castrol, Sony... n'ont pas renou-
velé leurs contrats, plongeant les comptes de la
Fédération internationale dans le rouge (369 mil-
lions de dollars de perte en 2016). Celle-ci s'est
alors tournée vers les nouveaux marchés de I'Asie.

Des soci€tés chinoises en phase d'expansion in-
ternationale ou ayant cette ambition y ont vu une

occasion unique dacquérir une notoriété mon-
diale a relativement moindre coiit, Le richissime
propriétaire de Wanda, Wang Jianlin, I'a reconnu

7 PARTENAIRES FIFA SUR 8 POSSIBLES

Iui-méme : « Il y a dewx ou trois ans, les sociétés Partenaire Nationalité Durée

chinoises nauraient probablement méme pas eu la

chance de devenir sponsors Fifu si elles lavaient & Adidas Allemagne jusqu’en 2030

voulu. Nous avons eu cette possibilité parce que ==

beaucoup dentreprises oceidentales sont parties. » (‘s Coca-Cola USA jusqu'en 2022
Laréputation ternie de la Fifa n'a pas joué le role o —

de repgussoir. «Le point de vug cﬁzi?wis sur e Hyundai-Kia Corge du-Sud Jusqu'en 2022

léthique et la gouvernance est different de celui des i i :

standards occidentaux », explique Simon Chad- s el L

wick, professeur en économie du sport a la Salford Chiciniia Gazprom Russie jusgu’en 2018

University, cité par The Guardian. « C'est trés fa- ' ? : ,

cile pour les sociétés chinoises de dire que la Fifu @~ QATARSE  Qatar Airways  Qatar jusquen 2022

changé et quelles soutiennent une Fifa propre diri- @ 7BERE wanda* Chine jusqu'en 2030

gée par Gianni Infantino. » Le scandale de cor-
ruption a eu aussi beaucoup moins d'écho la-bas
quen Europe, ce qui rend les choses plus faciles
pour ces marques.

*[tourisme, centres commerciauy et cinéma)

5 SPONSORS DE LA COUPE DU MONDE SUR 8 POSSIBLES

Objectif Coupe du monde 2030 Partenaire Nationalité Durée
Se positionner en sauveur de la Fifa est aussi )

stratégique pour la Chine. On sait quelle ambi- i McDonald's USA jusqu'en 2022
tionne d’organiser une Coupe du monde. Clest le M A 5
preésident ggi%mping ]ui-mégﬁa qui a fixé cet objec- =3 Budweiser USA jusqu'en 2022
tif, 11 y a de fortes chances qu'elle se porte candi- vive Vivor Chine jusqu'en 2022
date pour I'édition de 2030. Nouer des liens étroits

avec la Fifa et rendre celle-ci redevable permet de Hisense Hisense** Chine jusqu'en 2018
se positionner utilement en vue de cette échéance. - . = .

Plus globalement, cette montée en puissance des L g Mengniu** Chine jusqu'en 2018

Chinois dans le sponsoring Fifa n'est qu'une illus-
tration de plus du poids financier de plus en plus
lourd que cette puissance représente sur la planéte
foot et ce, dans tous les domaines (clubs, sociétés

wam wmaa CSmartphones “*Téléviseurs ***Produits laitiers
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détentrices de droits, agences de joueurs...). :-nu Pt Nationallté
.A_ Afa-Bank - Alfa-Bank Russie
]')Ia' Russian Railways Russie
Qm-—w Rostelecom Russie
ok Alrosa Russie
W/ Altith  Yadea® Chine
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Les firmes chinoises s'affichent de plus
en plus au Mondial (comme I'a peut-étre
vu Harry Kane), au plus grand bonheur
de la Fifa. © EVENING STANDARD,
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stade professionnel. En Chine, ca mangue. Il y
a peut-étre trois ou quatre clubs qui ont des
académies, Certains clubs comme Guangzhou
Evergrande montrent |'exemple. D'autres vont
suivre mais cela reste insuffisant. C'est la-
dessus qu'ils doivent se focaliser. Il faut don-
ner la possibilité aux jeunes de s'entrainer
trois, quatre fois par semaine.
Avez-vous une académie a Tianjin ?
Il y @ une académie liée au club mais ce n'est
pas encore une « vraie » académie. Il n'y a que
quelques catégories d'dge, autour de 15-16
- ans. C'est trés tard pour apprendre le foot. Il
faut commencer beaucoup plus tét. Moi j'ai
commencé a 4-5 ans.
Les Diables rouges ont désormais un spon-
sor chinois. Ceux-ci sont-ils a ce point
populaires en Chine ?
Tout le monde les connait ici. On parle beau-
coup de notre équipe. Il faut savoir que les
Chinois sont fans du championnat anglais et
du championnat italien oli jouent beaucoup de
Diables. Cela ne m'étonne pas qu'une entre-
prise locale cherche a sponsoriser les Diables.
PROPOS RECUEILLIS PAR 1.-F.M.

Le SenseBall,
dont Axel Witsel
assure

la promotion

en Chine, est

un ballon
d'entrainement
destiné

a améliorer

la technique
individuelle. @ or

anticipent leurs interventions avant le moment fatidique de
I'entrée dans la surface. Sur un plan purement offensif, je
constate que les équipes n'émettent plus le souhait de
prendre le jeu a leur compte, a I'exception notoire de I'Es-
pagne. Les animations du jeu se font souvent en fonction
d'une certaine spéculation. Dans ces conditions, la phase
arrétée devient plus qu‘une simple arme. C'est une arme de
destruction massive !
Propos recueillis par
FREDERIC LARSIMONT

La Lloyds prédit la France

n se basant sur la valeur totale assurée des joueurs, le
E géant britannique de |'assurance mondiale prédit un

succes de la France lors de cette Coupe du monde.
Avec 1,627 milliard d'euros, la France a la valeur la plus éle-
vée devant I'Angleterre (1,331) et le Brésil (1,252). La Bel-
gique occupe la cinquiéme place de ce classement avec 1172.
Avec une valeur cumulée de 2,617, le groupe des Diables, qui
comprend aussi la Tunisie (0,106) et le Panama (0,020), est
le plus cher.

Les Iraniennes
pour la premiére fois au stade

Dans une République islamique d'lran oli les femmes
n'ont pas le droit d'aller au stade voir des hommes jouer
au football, plusieurs milliers de spectateurs, hommes,
femmes et enfants, devaient assister, mercredi soir, au
stade Azadi de Téhéran, a une retransmission en direct
sur écran géant du match lran-Espagne. C'est |a pre-
miére fois qu'une telle retransmission a lieu dans une
enceinte sportive, a révélé 'agence iranienne Isna. Aprés
la victoire de I'lran contre le Maroc, vendredi dernier,
une foule jeune et largement féminine a célébré pendant
plusieurs heures cette performance dans les rues de
Téhéran comme si I'équipe nationale avait remporté le
trophée planétaire.

Une grande premiére a Téhéran, ce mercredi soir. © TwiTTeR
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